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REGOLAMENTO GENERALE

1. TITOLO DELLA MANIFESTAZIONE
MIFED - Mercato Internazionale del Cinema e del multimediale

2. ORGANIZZATORI
La manifestazione & promossa ed organizzata da Audiovisual Industry Promotion s.p.a.
con I'assistenza tecnica e amministrativa di Fiera Milano s.p.a.

3. LUOGO, DATA E ORARIO

La manifestazione avra luogo nel quartiere di Fiera Milano dal 12 al 16 ottobre
2004. Pre-screenings 11 ottobre. Lorario d'accesso ai pre-screenings nel
giorno 11 ottobre sara dalle 8:30 alle 20:00. Lorario di accesso nei giorni
12 — 16 ottobre per espositori e visitatori sara dalle 8.30 alle 20.00 orario
continuato.

4. AMMISSIONE AD ESPORRE

Sono ammesse ad esporre alla manifestazione unicamente:

a) case di produzione cinematografica;

b) case di produzione televisiva;

c) case di distribuzione;

d) societa di relazioni pubbliche;

e) riviste e associazioni di categoria

L'ammissione all’esposizione & individuale.

Ciascuna societa espositrice sara tenuta a compilare e sottoscrivere la presente
domanda di ammissione — prenotazione ufficio commerciale (modulo 2) e il
Regolamento Generale e a produrre tutta la documentazione richiesta.

Ciascuna societa espositrice ricevera un numero prestabilito di tessere gratuite
d’ingresso al mercato come da art. 8.

Sharing

Due o pili societa potranno dividere uno stesso ufficio commerciale, alle seguenti
condizioni:

- la Societa titolare dell’ufficio commerciale saldera il canone totale (unitamente
alla quota di iscrizione) ed usufruira di tutte le tessere d'ingresso gratuite spettanti
come da art. 8.

- la Societa ospite all’interno dell’ufficio commerciale dovra compilare anche essa la
domanda di ammissione (modulo 2) e pagare una quota “sharing” unitamente alla
quota di iscrizione; questo le dara il diritto di apparire sul cartello indicativo dell’ufficio
commerciale, sul catalogo e in generale sulle liste espositori.

Ogni societa ospite avra diritto ad una sola tessera d’ingresso al mercato gratuita.

L'ammissione ad esporre (espositore individuale e sharing) non sara concessa
ovvero potra essere revocata qualora:

a) I'espositore sia incorso, durante la precedente edizione, in violazioni del
Regolamento Generale comportanti I'esclusione;

b) I'espositore si trovi in stato di insolvenza palese;

c) I'espositore non abbia corrisposto tutti gli importi eventualmente ancora dovuti per la
partecipazione all’edizione precedente. Audiovisual Industry Promotion s.p.a. , inoltre,
si riserva il diritto di rifiutare 'ammissione ad esporre alla manifestazione quando
ritenga, a suo insindacabile giudizio, che le caratteristiche della societa richiedente
non corrispondano a quelle previste dal presente articolo.

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva la facolta di non ammettere all'interno
degli uffici commerciali materiali che risultino offensivi, a proprio insindacabile giudizio,
delle religioni, della morale e che esaltino la violenza bruta in forma meramente
propagandistica. Nei casi di inosservanza di dette norme da parte dell’espositore,
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. potra agire come riportato all’art. 35 del presente
Regolamento Generale.

5. CANONI DI PARTECIPAZIONE - UFFICI COMMERCIALI

Lattribuzione degli uffici commerciali agli espositori ed alle societa sharing prevede
i seguenti canoni:

Espositori Titolari del Ufficio Commerciale

) Quota di iscrizione: € 120,00 + iva 20% per iscrizioni entro 26 Marzo 2004;
€ 135,00 + iva 20% per iscrizioni entro 28 Giugno 2004; € 150,00 + iva 20% per
iscrizioni dopo 28 Giugno 2004;

b) Canone di partecipazione: ufficio commerciale € 152,00 per mq + iva 20% per
iscrizioni entro 26 Marzo 2004; € 171,00 per mq + iva 20% per iscrizioni entro 28
Giugno 2004; € 190,00 per mq + iva 20% per iscrizioni dopo 28 Giugno 2004
Espositori Sharing:

a) Quota di iscrizione: (vedi sopra)

b) quota sharing € 974,40 + iva 20% per iscrizioni entro 26 Marzo 2004; € 1096,20
+ iva 20% per iscrizioni entro 28 Giugno 2004; € 1218,00 + iva 20% per iscrizioni
dopo 28 Giugno 2004;

Le tariffe di cui sopra si applicano all'intera superficie dell’area occupata dagli uffici
commerciali, (posteggio) con continuita di perimetro, dalla stessa ditta. L'espositore &
tenuto a rispettare le dimensioni del posteggio assegnato.

Ogni contestazione in merito dovra essere presentata a Audiovisual Industry Promotion
s.p.a. entro e non oltre la conclusione della manifestazione.

Il canone di partecipazione e la quota di iscrizione includono:

 assistenza tecnica all'espositore nel periodo di allestimento, di esposizione e di
smobilitazione dei posteggi a cura di Fiera Milano s.p.a.;

 sorveglianza generale dei padiglioni e prevenzione generale incendio a cura di
Fiera Milano s.p.a.;

* assicurazione responsabilita civile verso terzi e assicurazione “All Risks” a copertura
del capitale minimo come indicato all’art. 27;

 garanzie di assistenza, rimborso spese mediche e ospedaliere e bagaglio a favore
dei titolari, amministratori e dipendenti dell’societa espositrice a cura di Fiera Milano
s.p.a. e nel limite e con le condizioni tutte da questa previste;

« iscrizione nel catalogo generale;

o catalogo generale;

o tessere per espositori (vedi art. 8);

o estintor;

o pulizia posteggi di cui all’art. 22;

 potenza elettrica installata sino a 5 Kw;

. Ivi imposta sulla
pubblicita);

o diritti d'autore derivanti da eventuali installazioni nel posteggio soggette alle norme
esattive;

a (vedi imposta comunale di

Imposta comunale di pubblicita

Ferme restando le normative di partecipazione I'espositore é tenuto a corrispondere
al Comune di Milano I'imposta prevista per quanto comunque considerato tassabile
ai sensi del D.P.R. 28.10.1972 n. 639.

A seguito degli accordi conclusi con il Comune di Milano nell'interesse delle
categorie espositrici, tale imposta € stabilita forfetariamente sulla base della
superficie occupata dalla manifestazione. Allo scopo di evitare onerose procedure
che gli espositori sarebbero tenuti a svolgere direttamente, tale imposta & inclusa nel
canone di partecipazione. Fiera Milano s.p.a. provvedera successivamente al relativo
versamento al Comune di Milano.

6. DOMANDA DI AMMISSIONE - Prenotazione ufficio commerciale (modulo 2)
La domanda di ammissione alla manifestazione per la prenotazione dell'ufficio
commerciale deve essere inoltrata, compilata in ogni sua parte, a Audiovisual Industry
Promotion s.p.a. entro e non oltre il 28 giugno 2004.

La domanda di ammissione - Prenotazione ufficio Commerciale dovra essere
accompagnata da:

a) quota di iscrizione (vedi art.5)

b) anticipo cauzionale pari a € 48,45 per mq + iva 20% per iscrizioni entro 26 Marzo
2004; € 63,00 per mq + iva 20% per iscrizioni entro 28 Giugno 2004; € 90,00 per
mq + iva 20% per iscrizioni dopo 28 Giugno 2004;

La domanda di ammissione — Prenotazione ufficio le — non acce

documento di identita a partire dal giorno 11 ottobre presso la reception della
manifestazione.

Per le pre-iscrizioni al mercato (modulo 1) e/o le fotografie che non perverranno entro
il 3 settembre 2004, I'iscrizione potra essere effettuata o completata direttamente alla
reception della manifestazione a partire dal giorno 11 ottobre 2004.

9. PRENOTAZIONI PROIEZIONI

Le prenotazioni delle proiezioni va effettuata utilizzando il modulo 4/5 che deve essere
inviato a Audiovisual Industry Promotion s.p.a. entro il 12 luglio 2004 debitamente
compilato e completo del relativo pagamento.

Le prenotazioni delle proiezioni sono riservate esclusivamente ai partecipanti al
mercato.

L'organizzazione garantisce una proiezione per titolo. Se per lo stesso titolo vengono
richieste pit proiezioni, queste verranno assegnate sulla base delle “prime visioni”
del mercato e sulla disponibilita degli slot di proiezione.

E fatto obbligo a tutti i par i che hanno p delle proiezioni
di i a iovi Industry F ion s.p.a. il nome e numero
telefonico (raggiungibile durante il mercato) della persona responsabile
della/e proiezioni.

Qualora per cause di forza maggiore o eventi indipendenti dalla volonta di Audiovisual
Industry Promotion s.p.a. e Fiera Milano s.p.a. non fosse possibile effettuare le
proiezioni, gli organizzatori risponderanno per il solo corrispettivo addebitato per la
proiezione non effettuata.

Orari e durata delle proiezioni

Le proiezioni nei giorni 12-13-14-15 ottobre avranno inizio alle ore 9.30 - 11.30 -
13.30 - 15.30 - 17.30 - 19.30; il giorno 16 ottobre I'ultima proiezione avra inizio alle
ore 13.30. Le proiezioni nella giornata di Pre-screening avranno inizio alle ore 9.30
-11.30-13.30 - 15.30 - 17.30 - 19.30;

All'inizio di tutte le proiezioni il titolo delle pellicole dovra apparire in maniera evidente.
La durata complessiva delle singole proiezioni non deve superare i 110 minuti. Per
le proiezioni che prevedono I'inserimento di un promo giuntato al lungometraggio, la
durata totale della proiezione va obbligatoriamente indicata sul modulo 5b. In caso
di presenza di un promo, anche il titolo di questo dovra apparire in maniera evidente.
Nel caso in cui la durata totale della proiezione superi i 110 minuti, la proiezione
sara programmata prima delle ore 9.30 o inserita come ultima proiezione della
giornata (19.30).

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva la facolta di non ammettere quelle
pellicole che risultino offensive, a proprio insindacabile giudizio, delle religioni, della
morale e quelle che esaltino la violenza bruta in forma meramente propagandistica.
Nei casi di inosservanza di dette norme da parte dei partecipanti al mercato,
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. potra agire come riportato all’art. 35 del
presente Regolamento Generale.

10. PUBBLICITA E CONCORSI

All'interno del modulo 9 sono presentate tutte le forme di pubblicita e sponsorizzazione,
con relativa regolamentazione, acquistabili e disponibili per espositori e operatori.
Ogni forma di pubblicita (manifesti, insegne con il logo della societa, light boxes,
volantini) posta all'interno e sul perimetro dell’ufficio commerciale, & gratuita e non
viene addebitata da Audiovisual Industry Promotion s.p.a. .

In caso di abusiva occupazione e utilizzazione di spazi pubblicitari, Fiera Milano
International s.p.a, ove possibile rimuovera automaticamente strutture o materiali
oggetto dell’abuso e in ogni caso addebitera immediatamente I'espositore per
I'abusiva occupazione sulla base delle tariffe pubblicitarie indicate nel modulo 9,
senza ulteriore preawviso.

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. autorizza Fiera Milano s.p.a. ad organizzare,
anche con la collaborazione di agenzie specializzate, qualsiasi tipo di pubblicita per
conto terzi ed espositori, con la precisa esclusione, per i settori merceologici interessati
dalla manifestazione, di ogni forma di pubblicita nelle corsie dei padiglioni espositivi
all'interno del quartiere fieristico.

Sono escluse possibilita di effettuare:

- pubblicita ambulante e la distribuzione indifferenziata all'interno dei padiglioni e
del recinto fieristico di dépliants, materiale pubblicitario, oggetti, se non pattuiti con
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. ;

- pubblicita all'interno dei posteggi rivolta a concorsi e premi indetti da enti,
organizzazioni, quotidiani, settimanali o riviste specializzate.

Inadempienze a dette norme comporteranno una sanzione pecuniaria fissata da
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. da € 517,00 a € 2.583,00 e nei casi pil gravi,
anche I'esclusione dalle successive edizioni dalla manifestazione.

E vietata 'esposizione nei posteggi di cartelli recanti inviti a visitare sedi espositive
esterne al quartiere fieristico.

E fatto altresi divieto di utilizzare il titolo della manifestazione per pubblicizzare
presentazioni di prodotti o iniziative promozionali in sedi diverse dal quartiere
espositivo.

La contravvenzione di dette disposizioni comportera una sanzione pecuniaria
comminata da Audiovisual Industry Promotion s.p.a. da un minimo di € 2.583,00
a un massimo di € 25.823,00 e, nei casi pit gravi, anche I'immediata chiusura del
posteggio e I'esclusione dalle successive edizioni della i ione.

11. TERMINI DI PAGAMENTO

Prenotazione ufficio commerciale (modulo 2)

Il pagamento dell’anticipo cauzionale e della quota di iscrizione per gli uffici
commerciali dovra essere effettuato entro il 28 giugno 2004. Il saldo dovra essere
corrisposto entro il 29 agosto 2004. Per gli addebiti che verranno emessi dopo il 29
agosto 2004, questi dovranno essere pagati a vista. In ogni caso I'espositore & tenuto
a saldare le fatture dell’anno in corso e eventuali residui/sospesi relativi alle edizioni
precedenti per poter accedere alla manifestazione.

Sharing (modulo 2)

Le quote Sharing dovranno essere corrisposte entro gli stessi termini (vedi
art.4eb).

In entrambi i casi, per poter accedere alla manifestazione, il saldo per prestazioni
speciali 0 servizi opzionali richiesti dall’espositore dovra essere effettuato all’atto della
presentazione della fattura o dell'estratto conto riepilogativo.

P ioni Proiezioni 4/5)

Il saldo relativo alle prenotazioni di proiezioni dovra essere effettuato entro il 12
luglio 2004.

Iscrizioni al mercato (modulo 1)

Il saldo relativo alle iscrizioni al mercato dovra essere effettuato entro il 3 settembre
2004.

Pubblicita e Concorsi (modulo 9)

Il saldo relativo all'acquisto di spazi e strutture pubblicitarie dovra essere effettuato
entro il 3 settembre 2004.

12. ACCETTAZIONE DEL REGOLAMENTO GENERALE

Uffici Commereciali

Con la sottoscrizione della domanda d’ammissione I'espositore si impegna a
partecipare alla manifestazione nel posteggio che gli verra assegnato anche se di
metratura inferiore e di ubicazione diversa da sue eventuali richieste.

Uffici Commerciali - Prenotazioni Proiezioni - Iscrizioni al Mercato

Espositori e operatori si impegnano ad accettare il Regolamento Generale, il
Regolamento Tecnico e tutte le prescrizioni integrative che verranno adottate in
qualsiasi momento da Audiovisual Industry Promotion s.p.a. e Fiera Milano s.p.a.
nell'interesse della mostra, ivi comprese le sanzioni previste dal presente Regolamento
Generale in caso di sua violazione.

13. EXPOPAGE

www.expopage.net & I'estensione on line di tutte le manifestazioni fieristiche di Fiera
Milano. Expopage, I'Organizzatore e Fiera Milano mettono a disposizione dei visitatori
un completo catalogo on line consultabile gia prima della manifestazione anche dal
sito www.mifed.com.

dai previsti versamenti sopraindicati sara respinta. Qualora la domanda non venisse
accettata, I'anticipo versato verra restituito, mentre la quota di iscrizione sara
trattenuta da Audiovisual Industry Promotion s.p.a. a titolo di contributo per le spese
amministrative sostenute.

All'espositore ammesso verra inviata regolare fattura dei versamenti effettuati.

La domanda di ammissione non potra contenere né riserve né condizioni di sorta,
pena la sua inammissibilita.

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva il diritto di accettare le domande di
ammissione pervenute oltre il termine sopra previsto.

Nel caso di domanda di ammissione pervenuta oltre il predetto termine, Audiovisual
Industry Promotion s.p.a. non & impegnata ad osservare i termini previsti nel
Regolamento Generale per la comunicazione agli espositori dell'assegnazione del
posteggio e per la consegna all’espositore dei relativi documenti.

7. ACCESSO ALLA MANIFESTAZIONE

Alla Manifestazione possono essere ammessi, come visitatori, soltanto coloro che
dimostrino la loro legittima appartenenza al settore cinematografico e televisivo. Gli
operatori autorizzati accedono alla manifestazione previa presentazione del relativo
documento d'ingresso.

8. ISCRIZIONE E PRE-ISCRIZIONE AL MERCATO - Tessere d’ingresso

Per la pre-iscrizione ogni parteci al mercato itore 0 operatore) dovra
inviare il modulo di iscrizione al mercato (modulo 1) debitamente compilato e firmato
entro il 3 settembre 2004; vi dovra includere la propria fotografia (per il formato vedi
modulo1), unitamente alla quota di iscrizione di € 282,00 iva compresa. Tale quota da
diritto a ricevere una tessera di ingresso individuale con validita per tutto il periodo del
mercato 12-16 ottobre 2004. | partecipanti al mercato che desiderino assistere ai pre-
screenings programmati I'11 ottobre 2004 dovranno presentarsi presso la reception
- area pre-screenings per ritirare I'apposita tessera giornaliera.

Ogni espositore ha diritto ad un numero di tessere d’ingresso gratuite proporzionato
allo spazio espositivo occupato, secondo il seguente criterio:

- uffici commerciali fino a 30 mq: 3 tessere

- uffici commerciali da 31 a 60 mq: 5 tessere

- uffici commerciali da 61 a 90 mq: 7 tessere

- uffici commerciali da 91 a 120 mq: 8 tessere

- uffici commerciali oltre 120 mg: pit 1 tessera ogni 10 mq (esempio: 11 tessere
per 150 mq)

- societa “sharing™: 1 tessera

Le tessere sono strettamente personali e in nessun caso cedibili.

Il ritiro delle tessere d’ingresso potra avvenire solo su presentazione di un

L itore, con |'accettazione del presente Regolamento Generale, presta il proprio
assenso alla resa del servizio, descritto nella scheda allegata, il cui prezzo € fissato
in € 50,00 + 20% iva. Tale corrispettivo sara addebitato in sede di fatturazione del
saldo di partecipazione.

14. RINUNCE

(Uffici Commereciali)

In caso di rinuncia dell’espositore, Audiovisual Industry Promotion s.p.a. tratterra la
quota di iscrizione e I'acconto versato a titolo di risarcimento del danno. Qualora non
fosse possibile riassegnare ad altri il posteggio in oggetto I'espositore sara tenuto al
pagamento dell'intero canone. L'espositore sara inoltre tenuto al saldo di tutte le spese
di impianti ed installazioni ordinati ed eseguiti nonché le tasse ed imposte assolte.
Eventuali variazioni nell'assegnazione del posteggio, successive alla comunicazione
della notifica prevista dall’art. 17 del presente Regolamento Generale non modificano
i termini del diritto di rinuncia previsto dal presente articolo.

Prenotazione proiezioni

Le proiezioni annullate dal 17 al 24 settembre 2004 saranno soggette al pagamento
di una penale del 50% del loro costo; per le proiezioni annullate dopo il 24 settembre,
la penale sara del 100% del loro costo.

Iscrizione al mercato

Le cancellazioni di pre-iscrizione pervenute dopo il 10 settembre 2004 non saranno
rimborsate.

Pubblicita e Concorsi

Le rinunce per le prenotazioni pubblicitarie che perverranno entro il 3 settembre 2004
saranno soggette al pagamento del 30% della quota totale. Le rinunce comunicate
dopo il 3 settembre 2004, saranno soggette al pagamento del 50% della quota totale.
In caso lo spazio pubblicitario non venisse riassegnato, la quota verra addebitata
interamente all’espositore originario.

15. CONSEGNA/SPEDIZIONI PELLICOLE E MATERIALI

Per tutte le consegne/spedizioni, I'espositore/operatore ha la facolta di operare con
il proprio spedizioniere di fiducia o di usufruire dei servizi offerti dallo spedizioniere
ufficiale di Fiera Milano s.p.a. (Omnialogistic - p.le Giulio Cesare, 20145 Milano
tel. 02 49977145 - fax 02 43999203 - email: infofiera@omnialogistic.com) (vedi allegato
1 del presente Regolamento Generale).

Fatta salva la scelta dell’espositore/operatore, questi dovra attenersi alle modalita/
scadenze di consegna di pellicole e materiali

C / Spedizioni Pellicole (all 1)

Le pellicole dovranno pervenire al cellario entro e non oltre il 4 ottobre 2004.
Le pellicole consegnate dopo questa data saranno soggette al pagamento di

una penale di € 120,00 per pellicola. Tale penale andra versata dall’espositore/
operatore all'arrivo in manifestazione, prima di accedere all’ufficio commerciale
e/o al mercato.
Y <

I\ i Materiali (all 1)

| materiali potranno essere consegnati direttamente agli uffici commerciali nei
giorni di manifestazione, mobilitazione e smobilitazione. | materiali spediti agli
uffici commereciali che verranno consegnati al di fuori delle date di manifestazione,
mobilitazione e smobilitazione verranno automaticamente presi in consegna
dal magazzino Mifed e sottoposti alle tariffe di cui all'allegato 1 del presente
Regolamento Generale.

16. ASSEGNAZIONE POSTEGGI (Uffici Commerciali)

L'assegnazione sara valida solo per I'espositore a cui sara intestata. Non &€ ammessa
la cessione totale o parziale anche gratuita del posteggio assegnato. La violazione di
tale divieto comportera Iimmediata chiusura del posteggio ceduto con addebito delle
spese ad entrambe le ditte in via solidale tra loro e I'esclusione a partecipare alle
successive edizioni della manifestazione.

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva il diritto di modificare I'ubicazione
ed il collocamento del posteggio in un primo tempo assegnato, oppure di variare la
conformazione o ridurne le dimensioni qualora le circostanze lo richiedano.

17. COMUNICAZIONE DELLA NOTIFICA DI ASSEGNAZIONE (Uffici Commerciali)
All" espositore che avra tr regolare di issil — uffici
commerciali (modulo 2) entro il termine di iscrizione previsto dagli art. 6 e 11 del
presente Regolamento Generale, Fiera Milano International S.p.a inviera I'assegnazione
del posteggio con notifica a partire dal 14 Luglio 2004. L'espositore, unitamente alla
notifica di assegnazione posteggio, ricevera il rilievo planimetrico in scala 1:100 e le
informazioni utili per la realizzazione dell’allestimento.

Nel caso in cui il termine fissato per la trasmissione della domanda di partecipazione
non venga rispettato dall’espositore, Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva
la facolta di non ammettere la societa alla manifestazione.

In caso di mancata assegnazione, da parte di Audiovisual Industry Promotion s.p.a. ,
dell’'ufficio commerciale verra restituita la documentazione di iscrizione unitamente
all’anticipo cauzionale versato mentre la quota d'iscrizione verra trattenuta a copertura
delle spese di segreteria.

18. CONSEGNA E RICONSEGNA DEGLI UFFICI COMMERCIALI
All'atto dell'occupazione dell’ufficio iale per | imento e la si ione
del materiale espositivo, la societa & tenuta a far constatare al Sate (Servizio Assistenza
Padiglione) eventuali difetti strutturali e/o mancanza di materiali. Al termine della
i ione I'ufficio c iale deve essere riconsegnato nelle condizioni in
cui & stato preso in consegna. Le spese di ripristino per eventuali danni sono a carico
dell’ espositore che & anche responsabile dell'osservanza delle speciali norme per
I'uso delle strutture e degli impianti tecnici. Le spese di ripristino verranno addebitate
all’espositore al costo richiesto da Fiera Milano s.p.a..
Gli uffici commerciali, inoltre, devono essere sgomberati al pill tardi entro il termine
previsto dalla circolare di mobilitazione/smobilitazione trasmessa da Fiera Milano
s.p.a.. Per la societa che non rispettera i suddetti termini, si evidenzia che Audiovisual
Industry Promotion s.p.a. e Fiera Milano s.p.a., non si assumeranno in nessun caso la
responsabilita per le merci ed i materiali depositati all'interno dell’ufficio commerciale.
e si riservano la facolta di procedere al loro ritiro ed immagazzinamento, senza
responsabilita alcuna di custodia e comunque a spese dell’espositore inadempiente.
Trascorsi due mesi, gli oggetti ed i beni che non fossero reclamati potranno essere
venduti all’asta ed il ricavato, al netto di ogni spesa ed eventuali diritti di Fiera Milano
s.p.a. e dei terzi aventi causa, accreditato a favore dell’espositore.

19. ALLESTIMENTO UFFICI COMMERCIALI

Da Regolamento Generale e Regolamento Tecnico, gli uffici commerciali si intendono
allestiti, cosi come ¢ unificato I'allestimento delle parti comuni. Gli espositori hanno
tuttavia la possibilita di apportare delle modifiche agli allestimenti unificati. Le
modifiche a seconda che implichino 0 meno I'aggiunta di materiali o strutture rispetto
all'allestimento originale avranno un loro iter di addebito specifico. Gli espositori hanno
altresi la possibilita di non usufruire dell’allestimento unificato previsto e realizzare
quindi un allestimento interamente personalizzato del loro posteggio.

In tutti casi, I'allestimento dei posteggi dovra essere ultimato entro le ore 15 dell’11
ottobre 2004. Dopo questo termine gli organizzatori potranno disporre altrimenti dei
posteggi non occupati, ritenendo decaduta la volonta dell’societa di partecipare alla
manifestazione ed applicando alla stessa le condizioni economiche previste dall’art.
14 del presente Regolamento Generale, fermo restando I'obbligo di pagamento delle
ulteriori spese sostenute da Audiovisual Industry Promotion s.p.a. per la chiusura del
posteggio e/o eventuale riutilizzo dello stesso ad area comune.

| tempi di mobilitazione e smobilitazione saranno comunicati da Fiera Milano s.p.a.
con apposita circolare.

Modifiche all’allestimento unificato con o senza aggiunta di materiali o
strutture

Le richieste di modifica dell'allestimento unificato devono sempre essere
accompagnate da un progetto per ulteriore approvazione e verranno soddisfatte
gratuitamente, fatto salvo gli eventuali costi di materiali aggiuntivi, se perverranno
entro e non oltre il 1 settembre 2004 (vedi modulo 7).

Non si accettano richieste di modifiche dopo il 17 settembre 2004.

In tutti i casi, modifiche ulteriori apportate ad un allestimento gia modificato ed
approvato dall'ufficio tecnico di Fiera Milano s.p.a., saranno sempre e comunque
a pagamento, a prescindere dalla data di ricevimento della richiesta e che si tratti o
meno di modifiche che implichino materiali aggiuntivi.

Allestimenti Uffici Commerciali Personalizzati

Gli espositori che desiderano utilizzare un proprio allestimento personalizzato
dovranno obbligatoriamente presentare, utilizzando gli appositi moduli contenuti nel
Regolamento Tecnico, entro il 1 settembre 2004 il progetto dell’allestimento che
intendono approntare, inviandolo a Fiera Milano s.p.a., PER MIFED, piazzale Giulio
Cesare, 20145 Milano. L'approvazione del progetto € a cura di Fiera Milano s.p.a..
Lespositore e gli allestitori saranno tenuti a rispettare i tempi e le date di mobilitazione
e smobilitazione nei tempi e secondo le modalita consentite.

Non sono ammessi allestimenti, impedimenti e mezzi che precludano I'accesso alle
aree espositive.

20. CATALOGO E SCREENING SCHEDULE/GUIDE

A partire dal primo giorno della manifestazione saranno disponibili il catalogo e
la screening schedule/guide. Audiovisual Industry Promotion s.p.a. declina ogni
responsabilita per eventuali omissioni, errate indicazioni e/o descrizioni ed errori di
stampa cosi come compaiono sugli stampati.

21. SORVEGLIANZA GENERALE - PREVENZIONE INCENDI

La sorveglianza generale dei padiglioni verra effettuata a cura di Fiera Milano s.p.a. che
provvedera altresi alla adozione di provvedimenti per la prevenzione degli incendi.
Nellinteresse del servizio antincendio e per evitare qualsiasi causa di disturbo o
di rumore nei locali dove vengono proiettate le pellicole, I'ingresso nelle cabine di
proiezione é tassativamente proibito a chiunque. Le copie delle opere inviate al MIFED
dovranno essere tutte stampate su pellicola ininfiammabile. Il Regolamento Tecnico
precisa le norme alle quali gli espositori dovranno uniformarsi.

22.PULIZIA

Il servizio di pulizia dei posteggi sara effettuato dopo la chiusura dei padiglioni a cura
di Fiera Milano s.p.a.. Il servizio comprende: pulizia dei pavimenti e degli eventuali
rivestimenti (moquette, ecc.); spolveratura dei mobili e degli accessori installati nel
posteggio; pulizia dei vetri, dei tappeti e di tutti gli oggetti accessori; asportazione dei
rifiuti reperiti nel posteggio o pr i dalle pulizie; svuc di posacenere
e dei cestini.

L'espositore — per i posteggi chiusi personalizzati — & tenuto a consegnare una chiave
del posteggio all'ufficio servizio assistenza tecnica espositori (SATE). Qualsiasi attivita
di pulizia aggiuntiva effettuata dagli espositori, deve avvenire esclusivamente dalle
8.00 alle 8.30 e/o dalle 20.00 alle 20.30. Fiera Milano s.p.a. assicura la pulizia delle
corsie e degli spazi comuni.

23. TELEFONO NEL POSTEGGIO

Lespositore puo richiedere I'installazione di apparecchi telefonici fax e modem nel
proprio posteggio utilizzando il modulo 10. Le richieste dovranno pervenire dall'1 al
30 settembre 2004.

24. RICHIESTA DI SERVIZI OPZIONALI

L'espositore potra usufruire di tutti i servizi opzionali da richiedere tramite formulario
che ricevera da Fiera Milano s.p.a. quali: apparecchiature video, collegamento internet,
modifiche e noleggio materiale per allestimento /arredi opzionali, ecc.

25. DISPOSIZIONI TECNICHE ESECUTIVE

Ulteriori norme di carattere tecnico ed altre di carattere generale verranno comunicate
amezzo del Regolamento Tecnico; le stesse formeranno parte integrante del presente
Regolamento Generale.

Gli espositori e i loro allestitori, per la realizzazione del posteggio, si dovranno
obbligatoriamente attenere alle norme contenute nel D.LGS 426/94 e 494/96. In
ottemperanza ai citati decreti gli espositori sono altresi tenuti ad indicare, nell'apposito
spazio previsto nel modulo 2, il Responsabile del posteggio per la sicurezza.

26. SICUREZZA

Gli espositori sono responsabili del rispetto, all’interno del proprio ufficio
commerciale, delle norme in materia di sicurezza (D.LGS 626/94). Gli espositori
dovranno attenersi a tutte le disposizioni contenute nel Regolamento Tecnico e a
quelle eventualmente impartite da Fiera Milano in materia di prevenzioni incendi,
nonché consegnare a Fiera Milano, 60 giorni prima dell’inizio della manifestazione,
i formulari allegati al suddetto regolamento debitamente compilati. L’inosservanza
delle norme in tema di sicurezza e prevenzione incendi e infortuni e del Regolamento
Tecnico potra comportare la chiusura immediata dello stand, nonché I'esclusione
dalle edizioni successive della manifestazione. Gli espositori sono tenuti alla nomina
di uno o piu Resp ili dell’ufficio iale assegnato per tutta la durata
della permanenza nel quartiere fieristico. Lo stesso sara garante della conformita
dell’allestimento dell’ufficio commerciale e di ogni impianto ivi contenuto alla
normativa vigente e, in particolare, dovra assicurare il rispetto delle prescrizioni
contemplate dalla normativa antincendio e di quelle previste dalle disposizioni
vigenti in materia di sicurezza. Il nominativo del Responsabile, ed i relativi
numeri di telefono di reperibilita, devono essere comunicati all’Organizzatore
contestualmente all’invio della Domanda di Ammissione, con I'avvertimento che
in difetto le domande non verranno prese in considerazione dall’Organizzatore.

Eventuali variazioni o integrazioni di nominativi dovranno essere comunicati prima
dell’inizio dei lavori di mobilitazione.

27. DICHIARAZIONE DI VALORE E ASSICURAZIONI

E fatto obbligo all’Espositore di dichiarare il “valore presunto” complessivo di merci,
macchinari, attrezzature ed allestimenti che prevede di portare nel Quartiere Fiera
Milano, anche per conto delle case rappresentate.

L’Espositore dovra comunicare in via definitiva “il valore effettivo” dei suddetti beni,
tramite il formulario obbligatorio.

In difetto di comunicazione del valore effettivo o, in mancanza, almeno del valore
presunto si intendono per accettati i capitali minimi di cui al paragrafo seguente
“Assicurazioni”.

In caso di sinistro, in mancanza di corrispondenza fra il valore dichiarato dall’Espositore
in via definitiva e il valore delle cose assicurate, il valore assicurato sara comungue
quello dichiarato dall’Espositore. Il tutto fatto salvo quanto disposto dagli articoli da
1907 a 1910 del Codice Civile, ai fini dell’eventuale applicazione di proporzionale.
Rimane ferma la facolta di verifica della dichiarazione da parte della Delegazione
Assicurazione di Fiera Milano.

Polizza “All Risks” - Beni degli Espositori con esclusione rischio terrorismo
e sabotaggio

1) L'Organizzatore e Fiera Milano richiedono che le merci, i materiali, gli allestimenti ed
attrezzature portate in Fiera dall’Espositore siano coperte da polizza assicurativa del
tipo “All risks” — tutti i rischi con rinuncia alla rivalsa nei confronti di terzi, ivi compresi
Fondazione Fiera Milano, Fiera Milano s.p.a., Societa ad esse collegate, I'Organizzatore
ed i terzi comunque interessati all’organizzazione della Manifestazione.

Alla copertura assicurativa provvede automaticamente Fiera Milano s.p.a. per un
capitale di € 25.000,00 ed il relativo costo & compreso nella quota di iscrizione
come indicato nell'articolo 5 che precede.

E data la possibilita all'Espositore di i e il capitale autc

prestato, tramite compilazione e sottoscrizione del formulario “INS”.

E prevista nella copertura la pattuizione di una franchigia del 10% per ogni sinistro,
in caso di furto, con un minimo di € 250,00 e con raddoppio dopo la chiusura della
manifestazione.

2) AllEspositore verra data comunicazione della copertura mediante la consegna nello
stand della Conferma di Assicurazione limitatamente alle richieste di integrazione
avanzate tramite il formulario “INS”.

3) Qualora I'Espositore, per la garanzia su merci, macchinari, attrezzature ed
allestimenti portati nel Quartiere Fiera Milano, disponga di propria assicurazione “All
Risks”, valida per Fiere e Mostre, con clausola di rinuncia alla rivalsa nei confronti di
Fondazione Fiera Milano, Fiera Milano s.p.a., Societa ad esse collegate, I'Organizzatore
ed i terzi comunque interessati all'organizzazione della Manifestazione, € fatto
obbligo di restituire ugualmente I'apposito formulario firmato, allegando dichiarazioni
sottoscritte dal legale rappresentante proprio e della compagnia assicuratrice che i
beni suddetti sono coperti con garanzia “All Risks” in misura non inferiore a quella
qui prevista (come da facsimile incluso nel formulario INS).

4) La copertura si estende alle cassette ed alle pellicole, le quali sono assicurate per il
solo valore materiale delle stesse “vergini”, con I'aggiunta del costo per la duplicazione
dei film. La garanzia & estesa automaticamente alla Assicurazione Trasporti da
stabilimento e/o magazzino a Fiera e ritorno con qualsiasi mezzo di trasporto.
Polizza di Responsabilita Civile verso Terzi

A questa assicurazione provvedera automaticamente Fiera Milano s.p.a. per tutti
gli Espositori, facendoli rientrare con un’apposita convenzione nella propria polizza
generale, che prevede un massimale non inferiore a € 103.291.279,82.

28. FOTOGRAFIE - RIPRESE FOTOGRAFICHE

E vietato all’espositore e ai visitatori - salvo quanto specificato nel presente articolo
- eseguire disegni, fotografie o riprese cinematografiche all'interno dei padiglioni
espositivi senza specifica autorizzazione scritta di Audiovisual Industry Promotion
spa.

Soltanto i fotografi autorizzati dall’Ufficio Stampa della manifestazione hanno facolta
di scattare fotografie degli uffici commerciali, sempre col permesso del rispettivo
espositore.

Gli espositori che hanno un proprio fotografo possono richiedere agli organizzatori
I'autorizzazione ad avvalersene, impegnandosi perd a fotografare esclusivamente
il proprio posteggio.

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. , qualora lo ritenga funzionale all’organizzazione
della mostra, si riserva d'ufficio, la facolta di eseguire o di far eseguire e di utilizzare
fotografie e riprese cinematografiche o televisive d’assieme o di dettaglio di Mifed,
dei padiglioni, degli uffici commerciali e dei prodotti esposti senza che I'espositore
abbia titolo per richiedere compensi di sorta.

29. DIVIETO DI TRASMISSIONI SONORE

Sono vietate le trasmissioni sonore, le amplificazioni e i messaggi pubblicitari.
E consentito I'uso di audiovisivi purché questo non arrechi disturbo ai posteggi
limitrofi ed alla manifestazione. Non & consentita I'organizzazione di spettacoli di
intrattenimento e performance nei posteggi.

30. DIVIETO DI VENDITA PRODOTTI

E assolutamente vietata all'espositore qualunque vendita con consegna immediata
del prodotto esposto (L.R. n. 1 del 5/1/2000 - ex L.R. 45/80 art. 2 comma V). E fatto
divieto di esporre in qualsiasi forma e con qualsiasi mezzo il prezzo dei prodotti
esposti. In caso di constatata infrazione Audiovisual Industry Promotion s.p.a. ha
facolta di disporre I'immediata chiusura del posteggio e I'esclusione dell’espositore
dalle successive manifestazioni.

31. FORZA MAGGIORE

In caso di forza maggiore o comunque per motivi indipendenti dalla volonta di
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. , la data della manifestazione potra essere
modificata o addirittura la stessa manifestazione soppressa.

In quest'ultima circostanza Audiovisual Industry Promotion s.p.a. non rispondera
ad alcun titolo nei confronti degli espositori, mentre potra utilizzare, senza obbligo
di restituzione, gli importi corrisposti dagli espositori per far fronte alle obbligazioni
assunte verso terzi e per coprire le spese di organizzazione anche parziale a qualsiasi
titolo effettuate.

32. MODIFICHE AL REGOLAMENTO

Audiovisual Industry Promotion s.p.a. si riserva in ogni momento di modificare e/o di
prescrivere - anche in deroga al presente Regolamento Generale - norme e disposizioni
giudicate opportune a meglio regolare la manifestazione ed i servizi inerenti. Tali
norme e disposizioni hanno valore equipollente al presente Regolamento ed hanno
percio pari carattere di obbligatorieta. Saranno comunque portate puntualmente a
conoscenza degli espositori.

33. TUTELA DELLA PRIVACY: DLGS 196/2003

Presa visione delle informazioni di cui all'art. 7 Dgls 196/2003, I'Espositore consente
al trattamento dei dati personali conferiti a fini statistici e promozionali, nonché alla
loro diffusione per scopi promozionali a societa operanti nel settore, tra cui Expopage,
che li trattera con le medesime finalita.

34. SANZIONI

In caso di violazione delle prescrizioni di cui al presente Regolamento Generale,
Audiovisual Industry Promotion s.p.a. potra, a proprio insindacabile giudizio e
tenendo conto della gravita del fatto, disporre nei confronti dell’espositore interessato
le seguenti sanzioni:

a) ordinare la pronta rimozione dei prodotti non ammessi, con potere di intervento
diretto ed immediato nel caso in cui I'espositore non ottemperi sollecitamente, fatte
salve le ulteriori sanzioni;

b) ordinare la pronta chiusura del posteggio, con potere di intervento diretto e
immediato nel caso in cui I'espositore non ottemperi sollecitamente , fatte salve
le ulteriori sanzioni;

c) disporre I'esclusione dell
nel numero massimo di due.

In nessun caso I'espositore ha diritto a rimborsi o0 indennizzi di qualsivoglia natura,
mentre Audiovisual Industry Promotion s.p.a. ha titolo per richiedere il risarcimento
del danno e delle spese sostenute.

dalle edizioni della manifestazione

35. DIRITTO DI RITENZIONE

Ad Audiovisual Industry Promotion s.p.a. spetta il diritto di ritenzione dei materiali
esposti in caso di inadempienza agli obblighi contrattuali da parte dell’espositore a
cui competeranno tutti gli oneri aggiuntivi conseguenti. Audiovisual Industry Promotion
s.p.a. non € responsabile degli eventuali danni ai materiali d’esposizione che possano
verificarsi nell'applicazione di detto diritto.

36. RECLAMI

Eventuali reclami devono essere presentati per iscritto dall’espositore a Audiovisual
Industry Promotion s.p.a., che rispondera per iscritto. Se il reclamo & svolto nei
confronti di altro espositore, gli organizzatori si pronunceranno sentite entrambe
le parti. Liscrizione alla manifestazione e la prenotazione di tutti i servizi implicano
piena accettazione del presente Regolamento Generale e di tutti i suoi complementi
ed allegati, per i quali fanno fede i testi italiani.

37. FORO COMPETENTE
Per qualsiasi controversia & stabilito il Foro di Milano come competente in via
esclusiva a giudicare.






